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Le marketing stratégique permet de fixer des
objectifs marketing (produits, marchés,..) pour le
développement des marchés de I'entreprise en
s'appuyant sur les résultats d’études et d’analyses.

Le marketing stratégique regroupe l'ensemble des
orientations et décisions relatives a la stratégie
marketing d’'une entreprise.



http://www.definitions-marketing.com/Definition-Strategie-marketing

;8 Aliaie (A A (g gl Alad

sl 3 jaill 3yl Ala je Hglad g o) 1gdal) B B L) 1
A el 3 pdail) ) (A k) ol gad) ae oSl 5l dallxall)
Llaifs gall alas g Calauagill/ a8l paatl Anl) Juladll e atis
Sl i) delua o Gliiue JaeY) 4a) g ) Cazaall
falaa ) andy Lay 4o 0 43y il

paa3 Gl 1l Sl da Plie cliles Ga @ G985 2
Jalailly dslatiall Cilileall (1 de sanay bl callaty Lyl dsadi
gt chadaall Calaaly) Al <ol ) Al e Ao gane LT dlac]
IS 8 nSlginall dlle A aaadli e Raill ) clilasl) 238 S
¢Aadaiall 4dngtid (3 gu



Clai) yind a8 Jal (e sAdadd¥) g Jlas) L8 play) 3
Ao 3300 Led ey La 138 5 (3 pud) olii) (315 303 ) 448 s
Gac ) Labadll 4allad () Cua agale dalaall g aaa ol ) @da
£ pnall 33LE (e Ll
Sazy Cuarilagiudld g glg) ASY) e Uall) paaty a4
CileUadll paail A U el 5 5okl 5l aa i e
5odai eSad g o(Aaany SISV cleladll (Jia) i) 3ac) 4l
&5 it ) bl Glllate e Gl e aviud 31lSi
ST gl (8 g o U8 Calagin 46l oY) Cues (il
&mmgm&&%ﬂy\ﬁ sly Ao 2l 5
Bl Ahy (8wl ll o ge8ally LIS 145 L1l ) an dalaiall
Adliall



« Stratégies des 3C» & sl o i) Julasll Eulia

Gy gsay il el EBE Joo L uJ:_ o S o s
Foatl i) Andlial) Loasi) inl ¢y 5 50 dual jind 1A 5 Adlide

LoD ) (5 gudll Eliay dde iy Le g4 5 Aol

Corporation Compétition




B dpa) i) Sl gtaal) G daa I 8 Gy gual) ) g (S
««Strategies des 3C » = 48 5 yzall QI (5 5all Jela ji dalaiall
b 53 galainds (A S sl) (o G gl linst i) 3855 Cu
Laleh e 3aletuy) g Levndlia e Jled JS0 st jual e dedaiall

) Cua Ll 3 A (il il 3 aaial) L o8

dadaiall Calaal g cilaliial aa o 3l 4aling e 2e iy 21 13) -
) (gaall Jo gaill ALE 4 jha N GlS g3

OS] Calaa ¥ s colalia D (L) dlagV) daidiall 5l 380 sill -

€ yaltia g s 480 el JJ ey gay s qumm o slas (4d )kl

¢JiaY) 38 gill alagy LGlad Calagiundl A gadl o Gl




i) e Jimdl 38 3 omge e 350l A el CilS 13 g -

crdlial) JAaal Lplidiae dadaiad) Jaaa IS 1Y) -

flagin Suadll aabaivny o 53 18 G

Slabial €I o 5 ol Gl QA Sl s daiil s G




i) (B pecll) Jlaa o (3l

s gl planill A8 ) gimy yigdll Allae "Theodore Levitt" S

(o sl 3leA) s ) s 50 <1960 ale"Marketing Myopia "
o Aa Al 2 gm Adlle sl Ol sioay wiali Jd (e CulS ) il 3l
5 BEAMN (i N sl Gl alal g B gead) 358 Gl g (508 b Y
o i Al il ) B Ll im0 oY) S
\.@J\.Ar_\ WJAJ\ a0 U‘ @M.\ caJM\ d\gu\!\ uALU-I‘ uJQ Luam

(29 Al a5 yedl) 4dl saa «Peter Druckery Gl caluall 128 A
qAxiia aSiSa L aon Al glaa Jay Ary aSiSay L gy 1 90 68 5
AL Lnsi a5 ¢ e 38 L Ayl A i) iy s
i) Gl 5 a3t g s el dae Caeliad Qb 3 o3 gud) <l glail
g oadliil) )l




s 2L Cual g 4S Al s gall @y i) M Sl it JUB Sl
" o dalay Lall 1
"hadh 3 ) B B O (e ST A agae (Bagudll”
pen s A0 Ol g A d Ala g By gedll () Ami e sa
ol e A gall okt 3 Aaabisall (pida gall 5l g anal
Odagiaall (sl lgaia g je (el
385 J3 el 1 2 seialls al yia g ol s ellaae Jlasind -
ik (e A Al 2 seadl S o) S ccladi g b e
dald (g guidl) g dale Jlac ¥ 5 13) ddedd (e yian 7 skl 138
Dlad S Jae 320 BS duwasall 43 9 Al y (14 Bl glaa
Cila g5 ) A el 5 (52l BY) oLl L adlisi Sl sl
el gl S skalig 0 oSN a8 58 g Allaall



Jus) by oo gill 5 (oSl G el e Llag) (uSad) Le 58
2y ol el Toally USan LAY psal (5301 llgiuall 3 68l aua o
Claiiall tall 28 gaill CLuiS) Jal (e Gueilll juias g el S
G sl ) gl g bl 85 paiine <l e Al jall 028 g
skl (o 58 (s gul) dn il g a8 53l (Lo 55l
st Al sad HiS)e jhan psall el e diul Lail 5 (saall 3 juad
AL s ) (g4l

‘\M}AM 48 BEYY Lgﬂ\ M M);J\j ZgK‘\ L«\Jy_\.d\ e\éﬁ\ -
¢ L Ll

e) 32y Loayl g 4aal yiad W) y3 Al Adalisl) cualed) sl -
(Gsmal) (b aniliall B saill 5 4,8 sl

5 s hlad e iaS o) i) By gl G50 M) ol e sa s
Lilane 48y gul) dpa) i) dueadl laall




Uy Gawd A caila gl) ek 1ol Sl B gudll -
38 gutl) AadiV) Calisal saall sy 5 il pacali g
atanai § a8 gaill 3aa% o Adagiuall (3 sl LIRS ) ddaldl
Mac) 5wy sl ol g8 LAl ¢ prdl 30ad LA 5 il
Al Al i

2y AU A A gudl) cllead) pads 1 Aldead) Gy gadl) -
d‘.«:‘}” —alid ol d:‘}f\ 5 DJLJ\ (yaaall g GCUAY‘ UAQ
Jac €48 il 5 jleSY Dlea 34 ) Ll Adalel) 4, gl

Lo Gl anadi g Cilatial) ay ) g8 ¢ plluall (83 gl g (il

&l 2=y



Aaie Y cdadaiall 48y guatl) daull sl jiaY) Jidadll
¢Jalatll @l gol caliae e

KO LRCENERIDY,

AL A jlae SIS (e (3 puil) Apad) il audl g 2t 3



