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    قسم العلوم الاقتصادية   
خطة مقياس: التسويق الدولي   
العام الجامعي 2022-2023 / السداسي الثاني
اسم المقياس: تسويق دولي
الوحدة:  أساسية
المعامل:  2
عدد الساعات المعتمدة: 3 ساعات
مدرِّس المقياس: بوناب سامية

أولاً: أهداف المقياس


   يهدف هذا المقرر إلى:
1- إحاطة الطالب بالفاعلين الأساسيين في السوق الدولي وأهم التطورات الخاصة بأدوارهم خلال المراحل الثلاث لتطور الاقتصاد الدولي (التدويل/تعدد الجنسيات/عولمة الاقتصاد) على أساس أن طلبة الليسانس تسويق لم يتعرضوا من قبل لأي مقياس ببعد دولي؛ كما يهدف إلى إدراك أهمية تفعيل دور الدولة في ظل الاقتصاد المنفتح لتدعيم التنافسية الدولية للمؤسسات التي تنشط في إقليمه؛
2- التعرّف على المفاهيم المتعلقة بالتسويق الدولي وخصوصياته مقارنة بالتسويق المحلي؛
3- التعرف على مختلف الفرص التي يتيحها تطوير نشاط التسويق دوليا ومختلف المخاطر الناجمة عنه، وأهمية دراسة البيئة التسويقية للأسواق الأجنبية التي تنشط فيها المؤسسة أو المحتمل استهدافها، والتعرض لمختلف أشكال الدخول الممكن اعتمادها كخيارات؛
4- التعرّف على الخيارات الاستراتيجية الممكنة لتطوير نشاط التسويق الدولي وكيفية إعداد استراتيجيات المزيج التسويقي ؛
5- إدراك ضرورة مراعاة الاختلافات الثقافية في مختلف القرارات التسويقية المتعلقة بسوق أجنبي معين من أجل نجاح هذه الأخيرة، ثانياً: المراجع المعتمدة 
1- غول فرحات، التسويق الدولي: مفاهيم وأسس النجاح في الأسواق العالمية، ط1، دار الخلدونية للنشر والتوزيع، الجزائر، 2008
2- منير نوري، التسويق الدولي، ديوان المطبوعات الجامعية،2015، الجزائر 
3- رضوان المحمود العمر، التسويق الدولي، دار وائل للنشر، الأردن، 2007

4- محمد الصديق عفيفي، التسويق الدولي: نظم الاستيراد والتصدير، وكالة المطبوعات الجامعية، الكويت، 1997
5- عطية الجيار، البيئة الاقتصادية والسياسية وأثرها على التسويق الدولي، مجلة الابتكار والتسويق، العدد الأول، مصر، 
6- التسويق الدولي، الملتقى العربي الخامس في التسويق الدولي بالتعاون مع الجمعية التونسية للتسويق، الحمامات (تونس)، 2007.
7- حداد نور الهدى، عليزي ان محند وأعمر، استراتيجيات التسويق الدولي وسبل النفاذ للأسواق الخارجية، مجلة اقتصاديات شمال إفريقيا (العدد16)، 
8- عبيلة محمد، الطبيعة الديناميكية لبيئة الشركة الدولية وآثارها على سياسة التسويق الدولي، دراسات اقتصادية، العدد 15
9- صديقي شفيقة، "دور الثقافة في تحديد استراتيجية التسويق الدولي"، مجلة علوم الاقتصاد والتسيير والتجارة، (العدد 27، المجلد 1-2013)،

10-  Eliane Karsakliane , Le marketing international : stratégie globale, compagne locale, Edit. d’organisation, 2007

11-  Nathalie Prime, Jean-Claude Usunier , Le marketing international : développement des marches et management international, 2e édition , 2004

12-  C. Pasco-Berho, Le marketing international, Edition Dunod , 2007 –
13-  Ulrike MAYRHFER, Le marketing international, edit. Economica,2004 
14-  Charlers Croué,  le marketing international : un consommateur local dans un monde global,  5e édition, Boeck, 2006
ثالثاً: مفردات المقياس
	الموضـــــــوع
	عدد الأسابيع

	1- الفاعلين الأساسيين في السوق الدولي وأهم التطورات الخاصة بأدوارهم خلال المراحل الثلاث لتطور الاقتصاد الدولي
	3

	2- مدخل للتسويق الدولي: تعريفه، أهدافه ووظائفه، خصوصياته وأساليبه
	2

	3- بيئة التسويق الدولي (الفرص والمخاطر/ عناصر البيئة التسويقية الدولية/أهمية وأنواع دراسات الأسواق الخارجية)
	2

	4- أشكال أو أنماط  الدخول إلى الأسواق الأجنبية
	2

	5- الخيارات الاستراتيجية الممكنة لتطوير نشاط التسويق الدولي وكيفية إعداد استراتيجيات المزيج التسويقي بمراعاة الخصوصيات الثقافية للأسواق المستهدفة.
	2


رابعاً: طرق التقييم

	رقم التقييم
	طبيعة التقييم
	الأسبوع المستحق
	نسبة الدرجة إلى درجة التقييم النهائي

	1
	حضور
	
	3 نقاط

	2
	مشاركات
	
	5 نقاط

	3
	بحوث وعروض
	
	بحث (6نقاط)+ بطاقتين( 3 نقاط لكل بطاقة )

	4
	اختبار فصلي
	
	-

	6
	اختبار نهائي
	
	امتحان كتابي نهاية السداسي


خامساً: التواصل مع مدرِّس المقياس

يمكن التواصل مع مدرِّس المقرَّر (د. بوناب سامية) من خلال:

· المكتب رقم 06 يوم الأحد على الساعة :11:00 - 12:30 
· البريد الالكتروني: bounab_s@yahoo.fr
سادساً: التعليمات الدراسية
· الحضور:
·  يُحرم الطالب الذي يتجاوز الحد الأعلى للغياب المحدّد في التطبيقات حسب تعليمات الجامعة؛
·  لا يُسمح بدخول الطالب المتأخِّر بعد بداية المحاضرة؛
·  يُمنع استخدام الجوال.

·    حضور الاختبارات:
·  الانضباط التام بكل القواعد والتعليمات الخاصة بالامتحانات وفقاً للتعليمات المحدَّدة؛
·  في حال غياب الطالب عن أحد الاختبارات؛ فإن الأستاذة ملزمة فقط بإجراء امتحان تعويضي للطلبة الذين قدّموا تبرير للإدارة وتم قبوله.
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